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Lejuriste se sent intrus pour parler desterroirs |l regarde la presse et essaye de comprendre. On paut y
lire apropos de la fé&e de la cuisine du 30 mai 1996 qui "..met en valeur des produits dont la qualité dépend dun
terroir”, que le Camembert du pays d'Auge est e seul a ére protégé, j e pensais au camembert de Normandie que
80 % de la feta grecque est fabriquée aux Pays Bas, je croyais que c'éait au Danemark, & que la Cammunauté
européenne protége les indications géographiques de provenance IGP, sans doute ime catégorie nouvele
remplacant les indications géographiques protégées (1). Ta appris auss que les distributeurs redemandent des
produits du terroir car "ils viennent brouiller les cartes dans la partie engagée avec les grandes marques'.
Carrdfour a ses "Tearairs et tiroirs', Prisunic son "Vent d'Ouest”, Intermarché "Les bouquets du terar”,
Monoprix "Les terroirs de France' (2), Promodés & sa marque "Refles de Francg' pour les hypamardhés |
"Continent" (3). Dans le méme temps on affirme que "Leterme est un smple nom commim. Improtégeable &
donc improtégé' (4).

Certes le vin & le tarroir restent encore tres majoritairement liés pour les consommateurs, mais au f
rythme actuel, le terrair non viticolerisquela dépréciation rapide et le terrair viticole la banalisation par csmoss

La publicité n'est pas en reste. Un dépliant décrit un produit comme un "grand cru" issu d'un "tarar
exceptionnd", I'un des "cent sites remarquables du golt", auqud sajoute le "savair faire de 'hommé', &
continue encore " Les différents cépages sont pour nous les nombreuses plantes et épices que nous utilisons.” . |l
sagit d'ime boisson spiritueuse anisée(5).

Pour brouiller encore les cartes citons la campagne publicitaire estivale d'un vin sur "un pogtionnement .
original" gréce au dogan " Son terrair, c'est lame™” (6).

Opérant un repli sratégique conséeutif a l'effrol lejuriste regarde avec attention I'objet habitud de ss
réflexions : les textes. Les textesfrancaiset naturdlement les textes communautaires et auss quelques suuross
internationales. A quelques exceptions pres, d'importance trés modeste, les textes n'emploient jamais ou preque
le vocable terroir. Terroir est un vocable utilisé, éventuellement, par lesjuristes, mais ce n'est pas un vocable a
dgnification juridique (7).

On se tourne alors vers les éudes scientifiques consacrées au(x) terrair(s). Aux yeux d'un jurigele
contenu de la notion scientifique de terroir est évolutif mais avec un objectif de caractérisation pratiquament
unigque qui est la déimitation d'une " ..aire de production.." pour le droitfrancais(8), ime " ..région déeaminé."
ou une ".aire géographique.." dans le droit communautaire (9). Il sagit d'optimiser les caractérisiques dune
production en effectuant un zonage, en I'occurrence un mésozonage.

Lelien terroir-appellation d'origine apparait : " Congtitue une appellation d'origine, la dénomination dun
pays, d'une région ou d'ime localité servant a désigner un produit qui en est originaire e dont la qualité au les
caractéres sont dus au milieu géographique, comprenant des facteurs naturels et des facteurs humains' (10). E<-
ce adire que le terroir se moule sur I'appélation d'origine e comporte dans son éude les facteurs naturds e les
facteurs humains?

L'équivalence terroir-appdlation d'origine a pu ére pratiquée par les scientifiques. De méme la
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diginction des facteurs naturds et des facteurs humains apu ére variable dans sa signification (11). Aujourd'hui
lanotion scientifique de terroir parait devoir &re comprise comme incluant seulement les déments natures du
milieu, les facteurs natures de I'appdlation d'origine. Le terroir est I'ensemble des facteurs naturels d'une
appdlation d'origine, c'est a dire d'une aire de production déerminée produisant des vins " ..aux caractérigiques
qualitatives particuliéres." (12).

Mais en quelques années les réglementations nationales & communautaires, les conventions
internationales, ont beaucoup changé. Le lien au terroir afait recette et les noms géographiques sont devenus de
plusen plus attractifs Il faut vendre ce que I'on produit.

Le terroir reste toujours consubstantiel pour I'appdlation d'origine, mais il a fallu tenir compte de
produits autres que les vins. Il afallu tenir compte de situations différentes de celles qui correspondent au moule
de I'appdlation d'origine a la francaise, typiquement et essentiellement vinicole. On a vu apparaitre d'autres
définitions depuis 1992 : celles de I'indication géographique protégée - IGP dans la Communauté eur opéenne et
de I'indication géographique reconnue - IGR al'O.1.V.. On avu apparditre auss |es indications géogr aphiques en
1994 dans I'un des accords résultant du cycle de I'Uruguay, I'Accord sur les Droits de Propriéé Intellectuelle qui
touchent au Commerce - ADPIC (Agreement on Trade related aspects of intellectual property rights- TRIPS).

Au travers de ces définitions y-a-t-il migration, influence, ou abandon de la notion de terroir ? peut-on
pensy qu'il existe désormais une gamme deterrairs ? (1).

Par ailleurs les produits issus d'un lieu déterminé sont désignés par im nom géographique, parfois par
une dénomination traditionnelle. La solution habituele pour les appdlations d'origine est-elle transmissible aux
nouvelles situations d'indication géographique?

Les noms desterroirs méritent auss notre attention (I1).

l. - LA GAMME DES TERROIRS

Les différentes définitions existantes qui hent le nom d'un produit a son origine sont susceptibles de
parle "terroir”.

L es appellations d'origine certainement, mais la question est posée pour les indications géogr aphiques.

A -Terroirs et appellations d'origine

S on compare les définitions de I'Arrangement de Lisbonne de 1958 concemant la protection des
appdlations d'origine, reprise dans la légidationfrancaiseen 1990, celle de I'O.1.V. dans la Résolution Eco 2/92
dite Résolution de Madrid, e celle du Réglement communautaire n° 2081/92 le sentiment est celui d'une
harmonie parfaite. Tous ces textes concement des produits dont la qualité ou les caractéres sont dus
exclusvement ou essentiellement au miheu géographique comprenant les facteurs naturds e les facteurs
humains

S le terroir est le commun dénominateur des facteurs naturels, les produits d'appélation d'origine sont
bien les produits du terroir que le consommateur désire,

Plus encore pour les vins e boissons spiritueuses viti-vinicoles, le sanctuaire terroir, défini et délimité,
et nécessairement le lieu de larécolte & delatransformation. C'est une exigence de I'O.1.V., remplie par le droit
communautaire des v.q.p.r.d., c'est auss une exigence communautaire pour les appdlations d'origine protégées.
Enaoxre faut-il préciser que I'appdlation d'origine protégée sapplique aux produits agricoles, quels qu'ils soient,
€ a certaines denrées alimentaires. Lejuriste en déduit qu'il existe des terroirs poiu: d'autres produits que le vin
€ lesboissons spiritueuses viti-vinicoles. La ou des facteurs naturels sont exigeés, il y aterrair. On sait que deux
réglements communautaires tres récents, 21 juin e 2 juillet 1996, procedent a I'enregistrement de plusieurs
centaines d'appédlations d'origine et d'indications géographiques (13).

La lecture de ces reglements permet de confirmer qu'il y a des facteurs naturds, des terroirs pour la
dinde de Bresse et les volailles de Bresse, la viande Arouquesa ou Alentgana du Portugal, le boeuf et le mouton
desiles Orcades au Royaume-Uni, pour lejambon de Terud en Espagne, lejambon de Parme ou de San Daniele
a de Modéne en ltalie, naturellement pour desfromages(environ 120), mais auss pour une douzaine de miels
dat le miel luxembourgeois de marque nationale, quelques huiles d'olive ou quelques beurres dont le beurre
rce de marque nationale luxembourgeoise, mais encore des pistaches , des figues, des pommes grecques
ZagrasPiliou, des champignons, les pistaches de Phtiotida ou d'Egine, les ananas des Acgores, trente et ime eaux
mingdes de |' Allemagne auss, et la poutargue de M essonlongui en Gréce,
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Qui dit appdlation d'origine, dit facteurs natures, et donc terroir.

A n'en pas douter I'expérience & le savoir scientifique accumulés a propos des terrairs viticoles att
sirement servi de modéle aux nouveaux promus. Naturellement on peut imaginer que les facteurs humains sont
parfois prépondérants, e que les facteurs naturds se réduisent. L'inverse est possible auss : ques sont les
facteurs humains qui ont une influence sur une eau minérale d'appdlation d'origine ?

Les terrairs ne nous ont pas encore révélés tous leurs secrets e leur présence doit &re recherchée a
propos des indications géogr aphiques.

B ¢ Terroirs et indications géographiques

En matiere viti-vinicole I'indication géographique est peu pratiquée dans la Communauté européanne g
on accepte I'idée que les v.q.p.r.d. sont des appelations d'origine. Néanmoins les vins de table a indication
géographique, comme les vins de pays, sont indiscutablement concernés. Dans le monde lindication
géographique et largement répandue, puisque ce systéme conceme notamment les Etats-Unis.

Le droit communautaire autorise les Etats membres a soimiettre I'utilisation d'une indication géographique par
désigner un vin de table a des conditions d'encépagement et a la provenance exclusive du territoire, ddimité de
fagon preécise, dont il porte le nom (14). La délimitation précise peut exister s I'Etat membre le décide, mais ce
territoire ressemble assez peu aun terroir.

Pour I'O.LV. l'indication géographique est soumise a l'exissence d'une qualité ou carattérigique
attribuée au milieu géographique comprenant des facteurs naturesou des facteurs humains, avec une récdlte des
raisns dans I'aire définie. Pour les boissons spiritueusss viti-vinicoles la phase décisive de la production a lieu
dans l'aire déterminée. La prévalence des facteurs humains est possible. Le terroir sestompe, mais peut rete
essentiel.

Dans I'Union européenne, pour les produits agricoles ou certaines denrées alimentaires, l'indication
géographique conceme le produit dont une qualité déterminée, ou la réputation, ou une autre caractérigique et
attribuée a son origine géographique, production et/ou transformation et/ou éaboration ont lieu dans l'are
géographique délimitée (15). Origine géographique ne signifie plus nécessairement terroir. La seule réputation
commerciale du produit est suffisante. Une indication de provenance célébre, réputée, devient une indication
géographique protégée. Ainsi pour trente volaillesfi-ancaises, la viande de porc & les salaisons fuméss - marque
nationale du grand-duché du Luxembourg, du boeuf et du mouton écossais, du Danablu (fromage bleu du
Danemark), la Tomme des Pyrénées, la créme fraiche fluide d'Alsace, I'huile d'olive de Lesbos, Rhodes au
Thassos, leriz du delta de I'Ebre et les cerises de la montagne d'Alicante, les pommes et poires de Savaie, tras
biéres e trois poirés du Royaume-Uni, la biscotte crétoise, la bergamote de Nancy, le Turron de Jijona € le
Turron d'Alicante, le NOmberger Lebkuchen (pain d'épices de Nuremberg) et le Lbecker Marzipan (masspain
de Lubeck). Le terroir est loin, tres loin. Nous sommes en présence d'une zone de production, les fadeaurs
humains sont prévalents. Au mieux on peut espérer im terroir pour les vins a indication géographique s I'Etat
membre de I'Union eur opéenne aréglementé suffisamment lamatiére, et pour certains produits non viticoles.

Quant a l'indication géographique qui sera pratiquée dans le cadre de I'application des Accords gaés
par I'Organisation mondiale du commerce - OMC elle conceme n'importe quel produit dont une qualité au la
réputation ou une autre caractérisgique déterminée peut é&re attribuée essentielement a son origne

géographique.

Tous les produits, agricoles ou pas, entrent dans le champ d'application de I'ADPIC. Le terrair sdoigne
€ncore un peu.

Il résulte de ce bref inventaire qu'un nom géographique peut &re utilisé dans des drconstances trés
diverses poiu: des produits a I'égard desquels "I'dfet terrair" peut é&re nul. Les noms des terroirs sont desnoms
géographiques parmi d'autres noms géogr aphiques.

Il. - LES NOIWS DE TERROIRS

L es consommateurs ont peu de connaissances spécifiques mais la tradition les a habitués ardier un
nom géographique et un terroir, ou un ensemble de terrairs pour les vins e les boissons spiritueusss viti-
vinicoles. La tradition viti-vinicole est contournée pour d'autres produits, il faudra sy habituer. Par ailleurs un
trés grand nombre de marques de commerce comportent des éléments géographiques pour lesques il fat
imaginer I'avenir.
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A - Noms des terroirs, appellations d'origine et indications géographiques

Les vieux pays producteurs européens ou américains ont des réglementations suffisamment précises
pour que le produit d'appellation d'origine soit désigné exactement par le nom de son terroir (16) : région, lieu ou
are définie voire le nom du pays. L'O.1.V., I'Union européenne pour les vins et les autres produits, se retrouvent
dans cette exigence. Le reglement communautaire n® 2081/92 précise méme que le nom d'un pays ne peut &re
utilist comme appellation d'origine protégée que de fagon exceptionnelle.

Fart heureusement, car on apercoit rapidement quelques variations possibles et rédlles. Ains la marque nationale
luxembourgeoise correspond a ime appelation d'origine pour les vins & le mid, mais a une indication
géographique pour le porc e les salaisons fumées. La figue Vravonas, Markopoulou Mesogion est une
indication géographique, mais lafigue seche de Kimi une appélation d'origine. La creme d'lsigny est une AOP,
la créme fraiche fluide d'Alsace une IGP.

Lenom du terroir devient le nom d'une zone de production, afortiori pour des denrées alimentaires.

Quant al'ADPIC il exige seulement ime indication géographique c'est a dire une indication qui n'est pas
nécessairement un nom géographique. Lafihére viti-vinicole connait hisoriquement la question au travers des
dénominations traditionnelles (Vinho verde ; Cava ; Muscadet ; Blanquette ; Manzanilla) (17). Dans une
per goective mondiale et tous produits on peut se demander S quelques discussions sont possibles : les tacos sont-
ilsmexicains ? Ou sagit-il d'une indication géographigue devenue générique ?

En somme la tradition viticole, a chaque terrok son nom, se trouve bousculée. Les consommateurs
trouveront des produits désignés par un nom géographique sans aucun lien au terrair, sans "dfe terair”.
Eventuelement e méme nom géographique peut désigner des produits dont le lien au terroir et trésdifférent.

La lisibilité des noms géographiques deviendra plus complexe. Elle peut encore ére brouillée par
I'emploi de marques géographiques.

B - Noms des terroirs et marques

Le sujet est difficile, éminemment variable dans I'espace ¢ il suffira d'évoquer quelques questions
actudles

Une tendance trés forte consiste a accepter |'existence de marques de commerce qui contiennent pour le
tout ou partie le nom géographique d'une appdlation d'origine ou d'une indication géographique, sous la réserve
que cette marque soit apposée sur im produit effectivement originaire du lieu désigné par le nom géographique.
Cet poser la question de la concor dance nécessaire entre I'information du consommateur par la marque et celle
qui résulte de I'appellation d'origine ou de I'indication géographique. Avec, on peut le souhaiter, des niveaux
d'exigence identiques. Au plan mondial I'ADPIC interdit I'enregistrement d'une marque pour le tout ou partie
identique a une indication géographique pour les vins et spiritueux s elle n'est pas apposée sur un produit
originaire (18), et a contrario ne I'interdit pas pour des produits originaires.

Le droit communautaire des marques n'interdit pas non plus l'enregitsrement de marques
géographiques.

Plus encore la question est posée de savoir si le nom géographique d'une appdlation d'origine ou d'une
indication géographique pourrait ére enregistré comme marque collective. Le nom du terroir reléverait alors ala
fas du droit des appellations d'origine ou des indications géographiques et de leur protection, mais auss du droit
des marques et de leur protection spécifique (19). A la dilution des relations au terroir pourrait sajouter la
dilution des noms des terrairs par la confi-ontation des intérés collectifs e des intéréts individuels. A I'évidence
la politique commerciale conduite pour une marque peut ne pas correspondre aux intéréts collectifs d'une
appdlation d'origine. L'échec reatif actud des marques vinicoles peut conduire a des rapprochements
confusonnds entre les "marques géographiques’ et les noms des appdlations d'origine. La redriction
d'utilistion de la marque géographique pour des produits effectivement originaires doit &re effectivement

regpectée

Par ailleurs I'idée que la conjonction marque - appellation d'origine entraine une "double protection”
dait faire I'objet d'un examen treés attentif de tous les points de vue. Cet éventud chevauchement juridique ne
sgnifie pas que I'opérateur est deux fois mieux protégé mais qu'il y a protection altemative par I'im ou l'autre
syseme, et éventuellement conflit.

L'évolution récente du droit des appellations d'origine et des indications géographiques, pour différents
produits et dans différents systémesjuridiques, suggére quelques remarques pour |'avenir. Le cocon confortable
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des terrairs viticoles est désormais situé dans un environnement moinsrigoriste. Le cocon viticole peut devenir
coque, voire bastion, ou tenter d'imposer ses vues.

La vérité du terrair viticole est menacée par de faux prophétes d'origines diver ses, de sources diverses

Ains e trouve expliqué le titre de ce rapport, variae causanim figurae, appliqué par le juisoonaute
romain Gaius a certaines sour ces des obligations qu'il ne parvenait pas a classer parmi les sour ces connues.

REFERENCES

1) Figaro Magazine, 8juin 1996, in "Maintenant la cuisine auss a sa fée nationale', par Margot Vercuel
2) L.SAA., N° 1491, 9 MAI 1996, Produits du terrair, p. 24 et s..
3) Points de vente, n° 640, 24 avril 1966, p. 16

4) L.SA. N° 1491, 9 MAI 1966, P. 24. Voir auss la réponse prudente de I'administration sur les mattions
"menu du terroir” ou "plat du terroir”, B.I.D., N° 7-8/1995, P. 8

5) Dépliant publicitaire du pastis H. Bardouin

6) Points de vente, n° 649, 26juin 1996, p. 22

7) Sur ce point : AUDIER J., Ré&flexions juridiques sur la notion de terrair, Bulletin de I'O.l. V., 1993, n° 747-
748, spec. p. 428 et s..

8) Expression de la loi frangaise n° 90-558 du 2 juillet 1990 relative aux A.O.C. des produits agricolesau

alimentaires ; repris en ".are géographique de production.." dans I'article L. 115-2 du Code de la
consommation.

9) Respectivement : Reglement (CEE) n° 823-87 du Consell du 16 mars 1987 sur les v.q.p.r.d., artide 3, &
Réglement (CEE) n° 2081/92 du Conseil du 14 juillet 1992 relatif a la protection des indications

géographiques e des appédlations d'origine des produits agricoles et des denrées alimentaires, artide 4,
2, ©).

10) Article L. 115-1 du Code de la consommation
11) AUDIER J., op. cit., spec. p. 426 ¢ s. & notes

12) Réglement (CEE) n° 823-87, article 3, 1. Sur le terrair en ce sens : Carbormeau A., Compterendu Sime
session du groupe d'experts Physiologie de la vigne, O.l.V.. Voir auss : Falcetti M., Le Tarar,
Conférence derentrée 1993 de I'Université du Vin, Suze-la-Rousse, & son abondante bibliographie.

13) Reglement (CE) n° 1107/96 de la Commission, JOCE, L. 148, p. 1, 21 juin 1996 ; Réglement (CE) n°
1263/96 de la Commission du ler juillet 1996, JOCE, L. 163, p. 19, 2juillet 1996

14) Reglement n° 822/87, article 72, 2

15) Reglement n° 2081/92, article 2,2,b

16) Le Réglement (CEE) n° 2392/89 éablissant les régles générales pour la désignation et la présntation des
vins & des mo(ts de raisins dispose dans son article 40,1 : "Le nom géographique désignant une régan
déerminée doit &re suffisamment précis e notoirement lié al'aire de production afm que, compte teu
des smations existantes, les confusions puissent ére évitées'.

17) Assimilées a des noms géogr aphiques. Réglement (CEE) n° 823/87, article 15,3 ; Manzanilla a &érgauté
par le Reglement (CE) n° 1426/96 du Consel du 26 juin 1996, article ler, 1), JO.CE. n° L. 1841 du
24 juillet 1996.

18) ADPIC, article 23.2

19) Sur le sujet : AUDIER J., Indications géographiques, marques et autres signes distinctifs : concurrence au
conflits ?, Bulletin de I'O.1.V., 723-724, 1991, p. 405 ; De la naturejuridique de I'appdlation d'origing
Bulletin del'O.1.V., 743-744, 1993, p. 21, spec. p. 28

530



